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Gemeinsam erfolgreich —

Die erfolgreiche Vermarkrung des Einzelnen sei
jedoch genauso wichtig wie die Stirkung des Brandenburger
Images des ganzen Landes, so Liicke. ,Unter diesem Aspeke
kooperieren wir auch mit der Initiative ,Brandenburg unter
Dampf', ein Netzwerk von zehn Spitzenkéchen der Mark, um
die Gourmetkiiche zu etablieren. Dazu gibt es eine Genuss-
Charra, die einen Frische- und Qualicitsstandard vorschreibr.
Einmal im Jahr wird fiir das besondere Engagement fiir die
Brandenburger Kiiche und Produkte ein Preis verlichen.”
Zum Zusammenschluss der Top-Gastronomen, gehéren z.B.
das Hotel ,SeeLodge” in Kremmen und das ehemalige Travel-
Charme-Hotel ,Am Jigertor” in Potsdam, das Mitte Januar
unter der neuen Eigentiimerin Christine Wargny zum neuen
Flaggschiff der Romantik Hotel-Gruppe avancierte.

Verschiedene Gesichtspunkte eines Themas und
die vereinte Gemeinsamkeit, die zum Ziel fithren. Auch die
Zusammenarbeit mit dem Land Brandenburg bzw. dem
Wirtschaftsministerium und der Tourismus Marketing Bran-
denburg GmbH ist fiir den DEHOGA-Geschiiftsfithrer sehr
zufriedenstellend. ,Es geht darum, méglichst effizient zu ar-
beiten, und wir in Brandenburg sind im Vergleich zu anderen
Bundeslindern dabei gut aufgestellt.”

’)3 1_"\ Kaiserdamm 99 | D-14057 Berlin
L Tel. +49.30.33 099 86.80 | Fax +49.30.33 099 86.89

info@p3prde | www.p3prde



BRANDFNBURG

Unternshmanslust Wirtschaftswunder Berlin-Brand enburg - Februar / Mirz 2011 Wirtschaftswunder Berlin-Brandenburg - Februar / Mz 2011 Unternehmenslust

Berge und Seen, Wiesen und Dirfer, unber(hrte Landschaften und marchenhafte Wilder

Reiseland Brandenburg

Text Martina Reckermann

Mit einer Gesamtfléche von mehr als 29.400 Quadratkilometern ist Brandenburg
das gréfite der neuen Bundesldnder und zudem in Sachen Tourismus das

aktivste Land. In den vergangenen Jahren konnte der Berliner Nachbar

as Jubr 2010 ist  sel — so der brandenburgische Minister — die gestiegene
IEalEalEa fir die branden-  Zahl internationaler Giste. Von Januar bis November 2010
nfﬁ; rqu—JF 2 burgische Tourls-  verzeichnete Brandenburg 10,5 Prozent mehr Besucher aus
s Tl muswireschafe sehr gut pe- dem Ausland als im Vergleichszeitraum. Die melsten Tou-
SI°% laufen Jetztist schon kdar: Die  risten kamen aus den Niederlanden, gefolgt von Polen und
10-Millionen-Marke bei den  Schweden. Daran zeigt sich, dass es richtig war, im Aus-
haben wirwie-  landsmarksting nicht nachzulassen, auch wihrend der Kri-
der locker iibersprungen. Das st se 2009. Wir haben mit der Werbung fir die vielen schi-
ein schiner Beleg dafiir, dass Bran-  nen Flecken unseres Landes den Boden gut bereitet, sodass
denburg ein artrakrives Reiseziel ist.  wir nun davon profitieren®, fiigt Ralf Christoffers hinzu.
Unsere starken Themen von Kul-
tur- und Naturtourismus bis hin Marketing fiir Brandenburg

zu Wellness kommen bei den Einen grofen Teil dieses Lobes kann sich die

Urlaubern gut an, ebenso wie  Tourismus Marketing Brandenburg GmbH (TMB) auf

dat Ruppiner Land mit ceinem Sesrr B. in Rheinsherg, da die Qualitic der b die Fahne schreiben. Die Land llschaft, an der das

{Ueker-Spy d Dah, dee Angebote®, erkliree der hoch-  Land Brandenburg die meisten Anteile hilt, versteht sich
Bk erfreute Wirtschafts- und Buro-  als In der Landespolitik. Hier werden .

Flsimie " paminister Ralf Christoffers in die-  Themen entwickelt und vermarktet, sowohl im Inland als

=l dur bk cm Rl sen Tagen. Zu Recht — denn stolze 3,68 Millionen Besucher  auch im Ausland. Ein wichtiges Projekt zo1c war dabei das

kamen allein bis November vorigen Jahres nach Branden-  neue b freie Tt sportal Brandenburgs, das am

burg, eine Steigerung von 4,7 Prozent, und buchten 1006 2. September gestartet wurde. ,Wir haben damit auf den

Millionen Ubernachtungen und damit 4.4 Prozent mehr  vorhandenen Bedarf reagiert. Zusammen mit den Touris-

als in den ersten alf Monaten 2009. tfreulich dem Landeshehi gren
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und landesweir titigen Betroffenenverbinden wurden 2008
einheitliche Kriterien fiir die Ethebung barrierefreier Ange-
bote in Brandenburg erarbeitet”, sagt Birgic Kunkel, Spre-
cherin der TMB. Die seitdem gesammelten Daten von
bereits {iber go0 erfasten Unterkiinfren, Restaurants und
Sehenswil rdighkeiten sowie Tipps und Informationen zum
barrierefreien Tourismus sind auf der newen Intemerseite

Ralf Christoffiers, Wirts chafts- und Euraparminister
Lnsere starken Themen
von Kultur- und
Naturtourismus bis hin

zu Wellness kommen bei
den Urlaubern gut an,
ebenso wie die Qualitat der
touristischen Angebote.”

www.barrierefrei-brandenburg. de zu finden. Mit indivi-
duellen Suchfiltern kann man damit einen passpenauen
Urlaub heraussuchen. Fiir dieses neue Projekr konnte als
Bortschafrer Ronny Ziesmer, der nach einem Trainings-
unfall auf den Rollsruhl angewiesen ist, pewonnen wer-
den. Drer ehemalige Clymplasportler begrifit die Mutzer
der nenen Internetplatiform mit einer kurzen Video-
botschaft.
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Wasser, Radeln, Matur und Film

Matiirlich sollen anch bestehende Themen wei-
terverfolpt werden wie beispielsweise der Wasser- und
Radtourismus. ,Brandenburg verfiigt dber rund 7.000
touristische Radwege wie beispielsweise den Oder-MNeifle-
Radweg. 21 Radfernwege sowie 13 regionale Routen stehen
den Utlaubern zur Verfiigung, Man kann sich individuelle
Touren, angebunden an den Besuch von Sehenswirdighei-
ten und gastronomischen Angeboten, rusammensrellen las-
sen. Reiseveransralrer oder Regionen wie die Niederlausitz
kiinnen ihre Angebote fiber unsere verschiedenen Plartfor-
men wie Broschiiren oder den Internetauferitt vermarkten
lassen™, erklire TMB-Sprecherin Birgit Kunkel.

In Sachen Wassertourismus arbeitet die TMB
eng mit den Machbar-Bundeslindern Mecklenburg-
Vorpommern und Berlin zusammen. Die Vermarkmung
erfolgt als Enropas priifites Wassersportrevier unter dem
MNamen _Blaues Paradies™. Nene Wasserwege wie zum Bei-
spiel der Werbellinkanal, der in diesern Jahr eriiffnet wird,
werden in den nichsten Jahren das Anpebot in diesem Seg-
ment noch acerakeiver machen und so ganz neue Zielgrup-
pen erschliefen.

oDt Schwerpunkte in diesem Jahr liegen einer-
seits beim Thema ,1oc Jahre Filmstandort Potsdam®™ mit
zahlreichen Veranstaltungen rund um die aufrepende Ver-
gangenheit des spelktaloliren Filmmelkkas Babelsberg, An-
dererseirs im Narurtourismus™, so Birgir Kunkel.

Aufergewihnliche Mararparks wie im West-
Havelland und Biosphirenreservate wie beispielsweaise der
Spreewald sollen durch ihre speziellen Angebote wie ,Yopa-
wandern® in den Mittelpunkt der Kommunikation pestellt
warden.
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Toutismuskonzept fiir 2011 bis 2015

Mach dem offensichtlich erfolgreichen Landes-
tourismuskonzept 2008 bis 2010 wird Wirtschaftsminister
Ralf Christoffers auf der ITE die nene Konzeption fiir die
kommenden vier Jahre prisentieren. ,Einzelheiten werden
noch nicht verraten™ — so die Pressestelle. Auf jeden Fall
werde an die bereits erfolgreichen Konzepte angekniipft.

Allerdings zeichnen sich erste Eckpunkte ab,
waonach sich Brandenburg anch zukiinfrig mir seinem Was-
serreichtum und seinem Kuolturerbe noch deutlicher von
seinen Wettbewerbern abheben soll, wie es in einer Presse-
erklirung heific. An der Qrualititsorientierung der Branche
solle auf jeden Fall festpehalten werden, so der Minister.
Hierzu hob Christoffers besonders die erfolgreiche Marke-
ting- und Qualititsoffensive Brandenburger Gastlichkeic™
des Deutschen Hotel- und Gaststittenverbandes Branden-
burg DEHOGA hervar. Die erfolgreiche Innovation ist in
Brandenburg mirtlerweile fichendeckend vermatan. Andere
Bundeslinder erwiigen sogar die Ubernahme des Konzepts,
in Schleswig-Holstein wurde es sogar schon ibernommen.
. Wir haben 2004 diese Initiative gestartet, um Brandenbur-
ger Gastronomen vom Café bis zum Gourmetrestaurant ein
Marketinginstrument in die Hand zu geben. Gemeinsam
wiollten wir unseren Gisten zeipen, dass Brandenburger
Gastronomen auf Qualitit setzen®, erklirr DEHOGA-
Genchiftsfiihrer Olaf Liicke. Man miisse nicht Mirglied bei
der DEHOGA sein, um sich testen zo lasen. 250 Unter-
nehmen haben beraits mitgemacht, um ihre Qualitit von
Speisen, Getrinken, Service, Ambiente und Gistebetreu-
ung unter Beweis zu stellen. Fiir die Qualifirierung gibt es
ein Siegel in Form einer Plakette, mit der das Unternehmen
werben kann und das zwei Jahre giltig ist.
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Gemelnsam etfolgreich =
Die erfolgreiche Vermarktung des Einzelnen sei
jedoch genauso wichtig wie die Stirfkung des Brandenburger
Images des panzen Landes, so Licke. Unter diesem Aspeke
kooperieren wir auch mit der Initiative ,Brandenburg unter
Dlampf', ein Netrwerk von zehn Spitzenksichen der Mark, um
die Gourmetkiiche zu erablieren. Diazu gibe es eine Genuss-
Charra, die sinen Frische- und Qualititssrandard vorschreibe
Einmal im Jahr wird fiir das besondere Engagement fiir die
Brandenburger Kiiche und Produkre ein Preis verliehen.”
Zum Zusammenschluss der Top-Gastronomen, gehéren z.B.
das Hotel ,SeeLodge™ in Kremmen und das ehemalige Travel-
Charme-Hotel ,Am Jigertor® in Potsdam, das Mitte Januar
unter der neuen Eigentiimerin Christine Wargny zum neven
Flaggschiff der Romantik Horel-Groppe avancierte.

Werschiedene Gesichtspunkte eines Themas und
die vereinte Gemeinsamkeit, die zum Ziel filhren. Auch die
Zusammenarbeit mir dem Land Brandenburg bzw. dem
Wirtschaftsministerium und der Tourismus Marketing Bran-
denburg GmbH ist fiir den DEHOGA-Geschiftsfiihrer sehr
zufriedenstellend. _Es peht darum, méglichst effizient zu ar-
beiten, und wir in Brandenburg sind im Vergleich mu anderen
Bundeslindern dabei put aufpestellt.”

Erfolgiciche Untermnchmen

Ein Srandpunkr, der von vielen Unternehmern
geteilr wird — wia beispielsweise von Christine Clausing vom
Hotel Zur Bleiche Resort 8 Spa, das gerade von der Zeit-
schrift GEOQ zu einem der besten Hotels Europas gewihlt
wurde. Die Besitzerin des 5-Sterne-Hotels in Burg im Spree-
wald kann sich iber ein gleichmifiges Ganzjahrespeschift
mit rund fo-prozentiger Auslastung freven. Thre Stirke
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sieht die Hotelehefin in ihrem besonderen Bleiche-Seil™, wo-
zu 1. 2. die mit einem Stern ausgezeichnete Kiiche, die Lebens-
mittel aus der Region verwendet, #in schiner Wellnesshereich,
Marureosmetilk und ein generall narirlicher Flair zihlen. Mit
Preisen von 140,- bis moo,- Buro fiir eine  Spa-Suite™ liegt das
Spreewilder Hotel eher im oberen Preisbereich, dennoch ist
odie Bleiche® stets gut gefillle, was natilich auch anf konse-
quente Werbung zuriickzufihren sei — so Christine Clansing,
Mundpropaganda, Offentlichkeitsarbeir, Broschiiren und
die Vermarktung durch das Land Brandenburg sind unsere
Marketinginstrumente. Da es fiir ein Land schwierig ist, fiir
ainzelne Unternehmen zu werben, sollte man sich nicht mur
darauf verlassen und lieber selbst auch die Iniriarive ergreifen.”

Fiir eine internationale Werbekampagne fehle es
allerdings den meisten Unternshmen, auch ihnen, an Kontak-
ten und den finanziellen Mimeln. Sehr mfrieden sei sie des-
halb mit der Auslands-Vermarkrung des Landes, so Churistine
Clausing. Eine Meinung, die der Direktor von Gut Kloster-
miihle nicht ganz teilr. Jens Diinnbier finder, dass man noch
mehr pagen das schlechte Image, das Brandenburg, auch im
Ausland hat, tun miisse, denn das habe Brandenburg nicht
verdient — so der junge Unternehmer, der seit mwei Jahren das
exklusive Hotel in Al Madlitz fihre.  Viele Giste, die zum
ersten Mal hier waren, sagen mir, wenn sie gewusst hitren,
wie schiin es in Brandenburg ist, wiren sie schon viel frither
gekommen.” Begeistert sind die Besucher natiirlich auch vom
Gur Klostarmiihle. ,Einer unserer Pluspunkre ist unsere Ab-
geschiedenheit mitten in einem Landschaftsschutzgpebiet und
die gleichzeitige Mihe zu Berlin. Dias Besondere bei uns ist,
dass wir unseren Gisten einen Weg aufzeipen, wie sie ein gutes
und gesundes Leben fithren kinnen. Diafiir reicht sogar, wenn
es nicht anders geht, anch ein Wochenende, Wir bieten ein
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Gesamtpaker von Ruhe, Gesprichen, erfahrenen  Sporrwis-
senschafilern, die Gesundheits- und Fimess-Tipps geben so-
wie Anwendungen durchfiihren, Sportaktivititen wie Reiten
—und nariirlich gures Essen®, schwiirmt Jens Diinnbier. Das
Hotel ist iibrigens auch Mitglied im Netzwerk ,Brandenburg
unter Dampf™ und kann mit einer qualitativ hochwertigen
Gourmetkiiche aufwarten. Neben diesen beiden erwihnten

Jers Dunnbder, Direktor des Gut Klastermiihle
.Jedes Hotel sollte sich
auch selbst um das
Marketing kitmmern

und nicht nur die Hande
in den Schofs legen und
darauf warten, dass es

das Land tut.”

Hotels gibt es perade in Brandenburp eine Viekahl von Well-
ness-hedical Spa- und Thermenhotels, die wieder gemeinsam
mit dem Land Brandenburg und den anderen vorgestellen
Initiativen bei der ITE vertreten sind. ,Das Wellness-Segment
ist und bleibt eine starke Siule des erffolpreichen Brandenbur-
ger Tourismus und basiert natlirlich aof unseren erstklassigen
Harels®, erklirte Ralf Christoffers. In diesem Jahr gibt es anf
der Messe erstmalig einen gemeinsamen Stand mit Berlin.
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Géste und Obernachtungen in den Beherbergungsbetrieben des Landes Brandenburg Oktober 2010
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Ruppiner Land

Uckermark

Barnimer Land
Mirkdsch-Oderland
Oder-Spree-Seengebiet
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Spreewald r
Niederlausitz
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» Giste Ubernachtungen Quelle: Amt Fir Statistik Beslin-Brandenbury
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